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Referensgrupper

Vart ekosystem

o ) Samarbeten
— ett nodvandigt natverk
och arbete for att framja Stod/ Expertis
villkoren f6r demensvard rddgivning/ Opinions-  Presskontakter
1 Sverige. utbildning/ bildning

pee Debattartiklar
Demensfonden :g Forordningar
Demensforbundet
DEMENSVAN

Ett initiativ av Demensforbundet

Lobbyin . ,
Samverkan Stipendier yis Foreskrifter

Yngrenatverket




Vart arbetssatt

Vi har ett redaktionellt arbetssatt.
Det ar ett framgangsrikt, beprovat
och resurseffektivt satt att hantera
stora mangder information. Det
mojliggor samsyn, 6verblick och
kontroll over organisationens
kommunikation. Och det skapar en
grund for att integrera
kommunikationen.

Anni Reimers, samarbeten, sociala medier, Demensvan.
Carina Rejmus Cohen, intranat, webbplats, Demensforum
Lotta Olofsson, Demensforum, Yngrenatverket

Carina Glebenius, Demensfonden

Martin Kallstrom, text till Demensforum, PR, annonser
Anders Post, text till Demensforum

Mikael Bergstrom, projektledning

Per Sund, formgivning, bild- och originalarbete

Rosie Alm, foto

Intranat

Webbplats

Tidningen Demensforum

Facebook-sidor och Instagram

Tidskrifter (Senioren, Aldreomsorg, ETC, m fl)

Motesforum i:‘:@
Direktreklam

Demensférbundet



Riktlinjer for kommunikationen

Var vision: Ett demensvanligt samhalle — tillsammans gor vi det mojligt.

Var mission: Personer med demenssjukdom ska kunna leva ett bra och innehallsrikt liv sa lange
som mojligt — i ett samhalle dar de mots av forstaelse och en hjalpande hand nar det behovs.

Vara mal
* Viska ha kontakt med demenssjuka och anhoriga och alla som paverkar demensvarden.

» Viska vara kinda for att vi ar stodjande, trovardiga, konstruktiva och aktiva.

« Viska ha dialog med de som bestammer och bli inbjudna till diskussioner som formar viktiga beslut.
» Vi ska stotta vara foreningar och Yngrenatverket att vaxa.

» Viska o0ka antalet Demensvanner och gavor till Demensfonden.

Var policy, program och manual:

 Politiskt och religiost obundna. Inga avtal med lakemedelsindustrin.

« Punktprogram - 12 steg till ett demensvanligt samhalle. Kommer att omarbetas till 10 eller 12 steg.
« Grafisk manual. i“:@
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Kommunikation for Demensforbundet

Insatser som:

- Paverkar attityder till demens (bade eget material och spridning av andras).
Sociala medier, Demensforum.

« Gor att vi blir hittade av demenssjuka och anhoriga. Webbplatsen, sociala
medier, annonsering, kommunikation pa/till vardcentraler/vardkontakter.

« Paverkar de som bestimmer om framtidens demensomsorg.
Debattartiklar, pressmeddelanden (riks och lokalt), sociala medier, Demensforum.

« Stottar vara foreningar. Kunskapsmaterial, event, annonsering, sociala medier,
Demensforum. Praktisk hjalp med exempelvis Facebook.

 Okar antalet medlemmar. Webbplatsen, sociala medier, annonsering,
trycksaker pa/till vardcentraler/vardkontakter, event och lokala aktiviteter.
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Demensférbundet



Kommunikation for Demensvan

Insatser som:

 Okar antalet Demensviinner. Webbplatsen, sociala medier.

- Far befintliga Demensvinner att engagera sig i var vision, mission och
vara mal. Webbplatsen, nyhetsbrev, direktreklam.

Utforska mojliga samarbeten med kanda personer och foretag/organisationer.

(o
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Vara budskap
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Overgripande paraplybudskap: 1

Ett fungerande (och virdigt) liv med demens. Ett fungerande
liv med demens.

Opinionsbildning;: &

Lat covid-19-pandemin bli startskottet for

framtidens omsorg och viard av demenssjuka.
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For Demensvan: n P | 9
Dessa hjiartan betyder ett tryggare Sverige for alla A =7 5 il ‘ .
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som lever med demens. e P LSS TN N .- e

Demensférbundet gor skillnad for dig som lever med demens eller som anhérig
Sor d och hialp for att skapa ett bra och fungerande liv med

Var organisation ar oppen for alla som vill vara med och bidra till ett demensvanligt

samhille - valkommen du ocks3! Las mer pa demensforbundet.se Demensférbu ndet




Kommunikation for Yngrenatverket

Analys och diskussion pagar . Eventuellt utveckla digitalt stod.
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Kommunikation for Demensfonden

Positionering:

En forflyttning av varumarket — fran forskningsfond till insamlingsstiftelse.

Demensfonden ar en ideell insamlingsstiftelse, som har till
uppgift att samla in och fordela pengar till:

* Medicinsk forskning

« Omvardnadsforskning

« Information, kunskapsmaterial, opinionsbildning
« Personligt stod och hjalp till sjuka och anhoriga

Personligt stod och hjalp ar:
Telefonradgivning
Juridisk radgivning

Traffar och stod dar man bor
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Kommunikation for Demensfonden

Kommunikationsstrategi:

Flera kanaler ska utnyttjas, men de viktigaste kanalerna ar digitala och sociala medier.
Andra viktiga kanaler ar sjalva foreningarna och forbundet. Som komplement anvander vi
traditionella printmedier, bade var egen tidning Demensforum och utvalda magasin
sdsom tidningen Aldreomsorg och Senioren samt direktreklam.

Nar det galler budskap sa ska vi dels anvanda fakta for att visa givare hur viktigt och
vardefullt Demensfonden arbete ar, och dels berora var publik med hjalp av starka
kanslointryck. Vara berattarspar kretsar kring anledningar till att ge en gava.

Vi ska aven utforska och utveckla befintliga och nya gavoomraden, produkter/tjanster,
samarbeten.
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Kommunikation for Demensfonden

Image/profil:

Demensfonden ska tydligt uppfattas som en insamlingsstiftelse for
demenssjuka och anhoriga. I ovrigt ska Demensfonden associeras med
samma kannetecken som Demensforbundet:

« En varm och medkannande ideell organisation som aktivt hjalper familjer i en orolig
och svar period i livet.

« Hopp och tro pa en battre framtid for alla demenssjuka, deras anhoriga och narstaende.

« Specialistkompetens inom vard vid sjukdomar som hor ihop med aldrandet (geriatrik),
bl a genom vetenskapliga namnden och Lars-Olof Wahlund.

« Skapar opinion och paverkar beslutsfattare for att fa storre tilldelning till
demensforskningen och demensvarden aven fran staten och andra finansiarer.
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Berattarspar for Demensfonden

Vi har fyra berattarspar som ar vara anledningar till att ge en gava:

1. I framtiden ska farre drabbas och sjukdomen besegras. Medicinsk forskning.
2. Varden behover bli battre, sakrare och mer jamlik. Omvirdnadsforskning.

3. Ett fungerande och vardigt liv med demens. Forbundets och foreningarnas stod till

sjuka och anhoriga.

4. Mer pengar till, och battre satsningar inom, demensomsorgen. Forbundets

och foreningarnas expertis, opinionsbildning, lobbying.
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Aktiviteter 2022.

« Kunskapsmaterial och marknadsstod till foreningarna
* Annonsering i traditionella medier *

 Digital marknadsforing inklusive sociala medier *

» Medlemstidningen Demensforum

« Webbplatsinnehall och sokmotoroptimering

« Marknadsforing for Demensfonden

» Debattartiklar och pressmeddelanden

» Event och riktade insatser i kommuner utan foreningar
« Marknadsforing av Demensvan

* Kampanjer for forbundet, foreningarna och Yngrenatverket.
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